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Daten aus einer umfangreichen Quellenbasis 


Nebst eigenen Erhebungen bezieht Statista seine Daten 16 % 

aus zahlreichen Sekundärquellen. Entsprechende relevante Frei zugängliche 
Publikationen werden jeden Tag von unterschiedlichen Sekundärquellen 
Institutionen veröffentlicht. Statista prüft für Sie über 22.500 
Quellen und fokussiert sich auf die quantitativen Fakten, um 
sie Ihnen schnell und komfortabel zugänglich zu machen. 


49% 
Exklusive 
eigene Statistiken 


Verhältnis der 
Herkunftsarten 
der Daten 


35% 

Exklusive 
Sekundärquellen 

(Zukauf und Partnerschaften) 


Weitere Details: 
www.statista.com/quellen/1/ 


Viele große Partner liefern Ergebnisse 


aus renommiierten Studien für die Plattform 


Als Anbieter von Sekundärdaten arbeitet Statista mit vielen Partnern unterschiedlichster Marktforschungsinstitute 


zusammen und identifiziert für Sie die relevantesten Quellen verschiedener Länder. 


Beispiele für Studienergebnisse, die bei Statista verfügbar sind: 


GfK 

Mit dem Konsumklima misst das deut- 
sche Marktforschungsinstitut GfK die 
Konsumneigung von Privathaushalten 
und dient damit als einer der wichtigs- 
ten Indikatoren für die konjunkturelle 
Entwicklung eines Landes. Als ein wei- 
teres Produkt der GfK bietet der Home 
Technology Monitor" tiefe Einblicke in 
den Besitz und Gebrauch von Medien- 
technologien bei Konsumenten. 


VUMA 

Analyse von Konsumgütern und Dienst- 
eistungen, v. a. hinsichtlich der Kauf- und 
onsumgewohnheiten von Marken. 


Allensbach AWA 
Die Allensbacher Markt- und Werbe- 
trägeranalyse ermittelt Einstellungen, 
onsumgewohnheiten und Mediennut- 
zung der deutschen Bevölkerung. 


Allensbach ACTA 
Die Allensbacher Computer- und Tech- 


utzung digitaler Techniken. 


SOEP 

Das sozio-oekonomische Panel ist eine 
repräsentative Wiederholungsbefragung 
zu Einkommen, Erwerbstätigkeit, Bildung 
und Gesundheit der Bevölkerung, aus 
der langfristige, soziale und gesellschaft- 
iche Trends abgeleitet werden. 


Outfit 
Dies ist die größte Markt-Media- 
Untersuchung über die Bedürfnisse, 


nik-Analyse dient der kontinuierlichen 
Beobachtung der 


Akzeptanz und 


Gewohnheiten und Einstellungen der 
Verbraucher im Modemarkt. 


Euromonitor 

Euromonitor International erhebt Primärdaten zum Zwecke 
strategischer Marktforschung und Business Intelligence. Es 
werden Umsatzdaten und Prognosewerte zu Gebrauchs- 
und Verbrauchsgütern, sowie zu Dienstleistungsindustrien 
erhoben. Dabei werden die Länder Deutschland, Frankreich, 


Experian Simmons 

Die Simmons® National Consumer Studien geben Einblick in 
Konsumentenverhalten, Produkt- und Marken-Präferenzen, 
Gewohnheiten beim Medienkonsum sowie demographische 
Entwicklungen. 


Großbritannien, sowie di 
betrachtet. 


Regionen West- und Osteuropa 


KANTAR sas - Target Group Index study (TGI) 

Die Target Group Index study (TGI) von Kantar liefert relevante 
Daten aus Konsumentenverhalten, Markenpräferenzen und 
Social Media. 


